P, GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
o PROVINCIAL DE NAPO

EL CONSEJO DEL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
PROVINCIAL DE NAPO

CONSIDERANDO

Que, el articulo 263 de la Constitucion del Ecuador, determina que los gobiernos provinciales
tendran competencias exclusivas, sin perjuicio de otras que determine la ley.

Que el Art. 81 de la de la Ley Organica de Comunicacion dispone, al referirse al financiamiento
de los medios publicos dispone lo siguiente: “Financiamiento.- Los medios publicos, con
excepcion de los medios plblicos oficiales, se financiaran con recursos de la institucion
respectiva. Subsidiariamente se financiaran de la siguiente forma: 1. Ingresos provenientes de la
venta de publicidad; 2. Ingresos provenientes de la comercializacion de sus productos
comunicacionales; 3. Con los fondos provenientes de donaciones, patrocinios y cooperacion
nacional e internacional...”

Que, de conformidad a las atribuciones determinadas en el articulo 47, literales b) y c), del
Codigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion, COOTAD, a los
gobiernos provinciales les corresponde reglamentar, a través de ordenanzas, los principios de
generalidad, progresividad, eficiencia, simplicidad administrativa, retroactividad, transparencia y
suficiencia, para regular temas institucionales especificos.

Que, la Resolucion No. 5369-CONARTEL-08 de 27 de noviembre de 2008, en el articulo 1
sefiala “Autorizar a favor del Consejo Provincial de Napo, la concesion del canal 34 UHF, para
que opere una estacién matriz de servicio publico que se denominara Llacta Pura Tv, para servir
a la ciudad de Tena, provincia de Napo; asi como, |a respectiva frecuencia de enlace Estudio —
Transmisor”.

Que, la Intendencia Regional Norte mediante oficio N° IRN-2009-0636 de ocho de abril de 2009,
autoriza el cambio de denominacion de la Estacion de Television mencionada por el de ALLYTV.

Que, la Disposicion Transitoria Duodécima, de la Ley Organica de Comunicacion dispone que:
“Las concesiones de radio y television abierta que han sido otorgadas a personas juridicas de
derecho publico para el funcionamiento de estaciones de radio y television continuaran
funcionando hasta que se cumpla el plazo establecido en el respectivo contrato de concesion. En
lo futuro se someteran a las reglas establecidas para la conformacion de medios publicos
establecidos en esta Ley..."

Que, siendo el Canal 34 Ally Tv un medio de servicio publico, el costo de los servicios técnicos
y operativos prestados, deben sostenerse mediante la recaudacion de la tarifa por venta de
publicidad respectiva; y



GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
PROVINCIAL DE NAPO

En uso de las atribuciones legales y amparadas en la autonomia que le confiere la Constitucion
de la Republica, la Ley Organica de Comunicacion y el Cadigo Orgénico de Organizacion
Territorial, Autonomia y Descentralizacion, expide la siguiente:

ORDENANZA QUE REGULA EL COBRO DE TARIFA POR VENTA DE SERVICIOS Y
PRODUCTOS COMUNICACIONALES, VENTA DE PUBLICIDAD POR EL CANAL 34 ALLY
TV, DEL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO PROVINCIAL DE NAPO.

CAPITULO |
FINALIDAD Y ACTORES DE LA PUBLICIDAD

Art. 1.- Finalidad.- Constituye como finalidad de esta ordenanza provincial, normar la utilizacion
y el cobro de tarifas a los usuarios por el servicio de publicidad en el canal 34 Ally Tv del
Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de Napo.

Los fondos para apoyar en el sostenimiento del funcionamiento del canal 34 Ally Tv, provendran
de la venta de servicios y productos comunicacionales, venta de publicidad, donaciones, fondos
de la cooperacion nacional e internacional, patrocinios y cualquier otra forma licita de obtener
ingresos, conforme lo dispone el Art. 81 de la Ley Organica de Comunicacion.

Art. 2.- Actores de la publicidad.- La interrelacion comercial entre los anunciantes, agencias
de publicidad, medio de comunicacion social y demas actores de la gestion publicitaria, se
requlara a través de la presente ordenanza provincial, con el objeto de establecer parametros de
equidad, respeto y responsabilidad social, asi como evitar formas de control monopoélico u
oligopélico.

Art. 3.- Inversion publica en publicidad y propaganda.- Las entidades del sector publico que
contraten servicios de publicidad y propaganda en los medios de comunicacién social se guiaran
en funcion de criterios de igualdad de oportunidades con atencion al objeto de la comunicacion,
el pablico objetivo, a la jurisdiccion territorial de la entidad y a los niveles de audiencia y sintonia.

Las entidades del sector plblico elaboraran anualmente un informe de distribucion del gasto de
publicidad contratado en cada medio de comunicacion. Este informe se publicara en la pagina
web de cada institucion.

CAPITULO Il
DETERMINACION DE LOS SUJETOS

Art. 4.- Sujeto Activo.- El sujeto activo de las tarifas determinadas en esta ordenanza provincial,
es el Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de Napo.
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Art. 5.- Sujeto Pasivo.- Las personas naturales o juridicas, publicas o privadas que soliciten los
servicios técnicos, operativos y de publicidad, en el canal 34 Ally Tv, estan obligadas a presentar
su solicitud para el servicio.

Art. 6.- Recaudacion y Pago.- Los interesados en la contratacién de uno o varios servicios o
productos comunicacionales, técnicos, operativos o de publicidad, estipulados por la tarifa
establecida en esta ordenanza provincial pagaran previamente, con orden emitida por el Area de
Comercializacién, en la Tesoreria del GAD provincial, el valor que corresponda, debiendo
obtener la o las especies y/ el o los comprobantes correspondientes y ser presentados en la
oficinas de Ally Tv, para la ejecucion del servicio.

Art. 7.- Administracién de las instalaciones del canal 34 Ally Tv.-El Gobierno Provincial de
Napo, a través de la Direccién de Comunicacion y la Subdireccion de Ally Tv, son responsables
de la administracion, uso, y mantenimiento de las instalaciones y equipos del canal publico Ally
Tv, teniendo las siguientes facultades:

a) Velar por el buen uso y mantenimiento de las instalaciones del canal de television;
b) Programar y ejecutar el uso mantenimiento, fortalecimiento, repotenciacion y mejoras
que se realicen en el canal.

Art. 8.- De la Comision de Comercializacion.- La Comision de Comercializacion del canal
pUblico 34 Ally Tv se encargara de plantear la estrategia de comercializacion y ventas, Revisara
y propondra anualmente las tarifas de venta de publicidad y espacios de transmision a fin de
ajustarlas a la realidad del mercado local..

Art. 9.- De la conformacion de la Comision de Comercializacion.- Esta comision estara
integrada de la siguiente forma:

1) Director/a de Comunicacién del GAD provincial.

2) Sudirector/a de AllyTv

3) Delegado/a del Prefecto.

El responsable de comercializacion sera designado por el Prefecto/a provincial.

Art. 10.- Del Area de comercializacién.- El Area de Comercializacion sera la encargada de
ejecutar la estrategia de comercializacion y ventas. Emitira la orden de pago para que los
contratantes efectlien el mismo en la Tesoreria del GAD Provincial de Napo; supervisara, el
correcto pautaje de la publicidad dentro de la programacion.

Art. 11.- Del Area de Contenidos.- El &rea de contenidos, estaré a cargo de la revision, analisis
y aprobacion de los contenidos de todos los productos, comunicados o servicios solicitados para
su difusion.




GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
PROVINCIAL DE NAPO

El responsable del area seré designado por el Prefecto/a provincial.

CAPITULO Il
DEFINICION DE CONCEPTOS Y AMBITOS DE APLICACION

Art. 12.- La aplicacion de la presente ordenanza provincial, se referira a la definicion de los
siguientes conceptos:

a)

b)

d)

f)

g)

ANUNCIANTE.- Es la empresa, entidad o individuo en cuyo interés o bien se realizara la
publicidad.

PUBLICIDAD.- Es cualquier forma remunerada o pagada de difusion de ideas,
promocion de mercaderias, productos o servicios por parte personas naturales o
juridicas con fines comerciales.

AGENCIA DE PUBLICIDAD.- Son las sociedades legalmente constituidas en el
Ecuador, que en el gjercicio de su actividad profesional ofrece, entre otros los siguientes
Servicios:

1.- Estrategias creativas

2.- Elaboracion de artes para publicacion

3.- Produccién audiovisual.

4. Pautaje en medios

5. Planificacion y desarrollo de campafias publicitarias.

PRODUCTORES DE PUBLICIDAD.- Son todas las personas naturales o juridicas que
se dedican a la elaboracion de productos publicitarios.

OTROS ACTORES DE LA PUBLICIDAD.- Toda persona natural o juridica que participe
de cualquier forma, en la produccion de anuncios o servicios sociales, institucionales o
comerciales, se considerara un actor de la actividad publicitaria, con los derechos y
obligaciones establecidos en la Ley Organica de Comunicacion y este reglamento.

PUBLIREPORTAJE.- El publirreportaje o infomercial es una pieza que promueve los
mensajes de una organizacion desde un punto de vista editorial, en el que se pretende
dar la apariencia de primar la noticia por encima de cualquier otro interés, ya sea
comercial, corporativo o politico.

PUBLICIDAD NO COMERCIAL.- Es cualquier forma de difusion de ideas, promocion de
productos, bienes o servicios que tengan finalidad social, y sea ordenada por una
autoridad publica, organismos no gubernamentales, debidamente constituidos u
organismos internacionales publicos.




h)

)

k)

m)

0)

p)

q)
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PUBLICIDAD POLITICA o PROPAGANDA.- Es cualquier forma de difusion de ideas,
mensajes, promocion personal y candidaturas con fines ideologicos y electorales,
ordenada por sujetos politicos. La difusion de la publicidad politica se sujetara a la Ley
Organica Electoral y de Organizaciones Politicas de la Republica del Ecuador.

PROGRAMAS DE TELEVENTA.- Son aquellos que se realizan para la adquisicion
directa de bienes o servicios ofertados en el territorio nacional.

PUBLICIDAD ENGANOSA.- Se entenderd como tal segin definicion expresa en los
articulos 2 y 7 de la Ley Organica de Defensa del Consumidor.

PRODUCCION PROPIA.- Corresponden a los productos audiovisuales producidos en
forma integra por el personal que tiene relacion laboral o vinculo con el GAD Provincial
de Napo, el canal publico Ally Tv, o las Empresas e Institutos en relacion directa con el
Gobierno Auténomo Provincial de Napo.

CO-PRODUCCION.- Productos audiovisuales realizados mediante convenio de
colaboracién con otros que busquen incentivar la participacion de segmentos prioritarios
de la poblacion.

PRODUCCION INDEPENDIENTE.- Constituyen los productos audiovisuales elaborados
en forma integra, tanto en recursos humanos como técnicos, por personas naturales o
juridicas que no tienen relacion laboral o vinculo con el GAD Provincial de Napo.

PRODUCCION GOBIERNO NACIONAL.- Corresponden a todos los productos
audiovisuales de elaboracion directa del Gobiemo, sus Ministerios y/o Instituciones cuya
operacion es de ambito nacional.

CANALES ALTERNATIVOS PARA LA DIFUSION DE PUBLICIDAD.- Son aquellos que
no correspondan a la definicion de medios de comunicacion social establecida en el
art.5 de la Ley Organica de Comunicacion y son utilizados para difundir publicidad de
bienes, productos o servicios ofertados dentro del territorio nacional.

MERCADEO DIRECTO.- Es el que se realiza a través de canales alternativos para la
difusion de publicidad y que esta sujeto a las normas para la produccion y difusién de
publicidad establecida en la Ley Organica de Comunicacion y su reglamento.

SPOT LOCAL: constituyen las piezas publicitarias de comercios, organizaciones,
asociaciones, o demés anunciantes, a excepcion de los gobiernos autonomos
descentralizados y las entidades publicas, que estén radicados en el territorio provincial.




r) SPOT NACIONAL: corresponden a las piezas publicitarias cuyo pautaje es solicitado
por agencias de publicidad, entidades publicas o privadas de alcance nacional.

Art. 13. Responsabilidad del anunciante.- Los anunciantes son responsables de la
correspondencia entre las caracteristicas de los productos y las que sefiala la publicidad.

Art. 14, Responsabilidad de las agencias de publicidad.- Las agencias de publicidad tienen la
obligacion de desarrollar las piezas publicitarias de acuerdo a las caracteristicas del bien o
producto que certifica el anunciante.

Art. 15. Propiedad intelectual.- La creaciones publicitarias se rigen por la Ley de Propiedad
Intelectual.

Art. 16.- Criterios para la calificacion de publicidad en programas infantiles.- El Consejo de
Regulacion y Desarrollo de la Comunicacion, CORDICOM, calificara la publicidad que se difunda
en programas infantiles. Los criterios estan sefialados en el art. 64 del Reglamento a la Ley
Organica de Comunicacion.

CAPITULO IV
DE LAS TARIFAS Y RECAUDACION

Art. 17.- Categorizacion Comercial - La programacién del canal pablico del GAD provincial de
Napo, se clasifica de acuerdo al potencial de audiencia, para fines comerciales, estableciendo
las siguientes franjas horarias:

1) Horario AAA o Prime time: Es el de mayor audiencia.
2) Horario AA o Acces prime time: Es el segundo de mayor audiencia.
3) Horario A o Acces: Es el horario de menor audiencia

De acuerdo a esa clasificacion, segin la grilla de programacion de Ally TV:

Horario | Lunes a Viernes Programacion | Sabado y Domingo | Programacién
AAA 06h00 a 08h00 Noticias
19h00 a 22h00 Noticias 19h00 a 22h00 Resumen de
Peliculas noticias
12H00 a 14h00 Noticias 08h00 a 12h00 Contigoen la
AA | _ mafiana
- 22h00 a 24h00 Peliculas
08h00 a 12h00 Peliculas 06h00 a 08h00 Peliculas
A Documentales
22h00 a 24h00 Musicales 12H00 a 14h00 Peliculas
14h00 a 19h00 Peliculas




Art. 18.- Clasificacion y valor de las tarifas.- Los usuarios que utilizaren el servicio del canal

Ally Tv, se sujetaran a la siguiente clasificacion:

CLASIFICACION

DETALLE

HORARIO

TARIFAS

MES

SEM

DIA

MIN

AAA

6.00

AA

5.00

A

4.00

Paquete Local
1

4 spot/dia de 30 segundos y se ubicaran en la
parrilla de programacion de la siguiente forma: 1
en el Telediario; 1 en el noticiero Medio Dia 'y 2
en los espacios de la Categoria A.

06h30 - 08n00
12h00-12h30

200,00

Paquete Local
2

4 spot/dia de 30 segundos y se ubicaran en la
parrilla de programacion de la siguiente forma: 1
en el Telediario; 1 en el noticiero Medio Dia y 1
Noticiero Estelar y 1 Ally Deportes

06h30 - 08h00
12h00 - 12h30
19h00 - 20h00

300,00

Gobiernos
Auténomos/
Entidades
Pablicas.

Paquete: 6 spot/dia, 15 min. Informativo
Institucional por semana horario AA,
comunicados. Excepto transmisiones de
programas en vivo o diferido

06h30 - 08h00
12h00 -12h30
19h00- 20h00

800,00

Productos

individuales.

Informativos Institucionales:

15 min pautados en categoria AAA. (minutos
adicionales, costo por minuto hasta 15
minutos mas)

90,00

6,00

15 min pautados en categoria AA. (minutos
adicionales, costo por minuto hasta 15
minutos mas)

75,00

5,00

15 min pautados en categoria A. (minutos
adicionales, costo por minuto hasta 15

minutos mas)

60.00

4.00

Spots:

30 segundos por spot pautados en categoria
AAA

360,00

6.00

30 segundos por spot pautados en categoria
AA

300,00

5.00

30 segundos por spot, categoria A.

240.00

4.00

*Los spots se ajustaran ala tarifa de precio por minuto segin cada categoria.
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Comunicados:
Hasta un maximo de 5 minutos. Pautados en 6.00
categoria AAA. (Noticieros)
Comunicados pautados en categoria AA 5.00
Comunicados pautados en categoria A 4.00
Caracteres S
En Vivo: costo por minuto, con un minimo de | Excepto 4,00
Transmisiones | 30 minutos. s
Diferido: costo por minuto, con un minimo de | Excepto 2,00
30 minutos. it
Maximo de 5 minutos. Categoria AAA. 6.00
Publireportaje | Maximo de 5 minutos. Categoria AA 5.00
Maximo de 5 minutos. Categoria A 4.00
Comunicados, convocatorias, parte mortuorio, 4.00
acuerdos, invitaciones, saludos, menajes.
Perdida de documentos c/u. 2.00
Spot de 30 segundos. Categoria AAA 5.00
<ot lacdl Spot de 30 segundos. Categoria AA 4.00
Spot de 30 segundos. Categoria A 3.00
spot de 30 segundos. Categoria AAA 15.00
Spot Nacional | spot de 30 segundos. Categoria AA 12.00
spot de 30 segundos. Categoria A 10.00
Programa de 1 hora. Horario AAA. Costo por 380,00 3,00
minuto adicional.
Program.a.s qe Programa de 1 hora. Horario AA. Costo por 300.00 2.00
Produccion ; 53
Independiente minuto adicional. |
Programa de 1 hora. Horario A. Costo por 240.00 1.00
minuto adicional.

Art. 19- De los noticieros institucionales.- Los noticieros institucionales no podran ser
pautados a continuacion de la emision estelar del Telediario. Llevaran publicidad en los cortes
intermedios pautada por AllyTv.

Art. 20.- De los programas de produccion independiente.- Los espacios contratados para
realizar programas de produccion independiente, podran pautar en sus espacios Unicamente
publicidad correspondiente a la empresa privada. Ally Tv se reserva 5 minutos de este espacio
en los cortes publicitarios intermedios durante la transmisién del programa.

Art. 21.- De los programas de produccioén propia.- En todos los programas producidos en
forma integra por el personal que tiene relacion laboral o vinculo con el GAD Provincial de Napo,
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el canal publico Ally Tv, o las Empresas e Institutos en relacién directa con el Gobierno
Autonomo Provincial de Napo, no se podra pautar de manera particular, todos los espacios de
pautaje le corresponderan al GAD Provincial de Napo.

Art. 22.- Modalidad de Compromiso.- Para generar un compromiso de pago al GAD provincial
de Napo, sera indispensable emitir una orden de transmision. Cuando los anunciantes sean
entidades del sector pablico, se implementaran los mecanismos previstos en la Ley Organica de
Contratacion Publica.

CAPITULOV
DE LA REGULACION DEL COBRO

Art. 23.- Toda persona natural o juridica solicitara el servicio de publicidad a través del Area de
Comercializacion del Canal 34 Ally Tv mediante el formulario correspondiente.

Art, 24.- El responsable del Area de Comercializacién emitira la respectiva orden de transmision
que debera ser cancelada en la tesoreria del GAD Provincial de Napo.

Art. 25.- El comprobante de cancelacion y el material a transmitirse deberé ser entregado al
responsable de contenidos para la respectiva certificacién del horario a pautarse segun la
clasificacion establecida en el Art. 31 de la presente Ordenanza.

Art. 26.- Habiendo obtenido el respectivo comprobante de pago y la certificacién de horario a
pautar se entregaran junto con el material al control master para su respectivo pautaje.

Art. 27.- El encargado del control master sera responsable de emitir el correspondiente informe
de pautaje a ser enviado alos contratantes del servicio.

Art. 28.- Los responsables de comercializacion y de contenidos deberan emitir un informe del
correcto pautaje de las correspondientes 6rdenes de transmision diarias.

Art. 29.- Prohibicion.- Queda terminantemente prohibido la emisién de cualquier producto
comunicacional, servicio o venta de publicidad, mientras no se muestre, documentadamente,
que se han cumplido los procesos de pago, en los valores que establece la presente ordenanza
provincial.

Art. 30.- Exoneracion.- Goza de exoneracion total la siguiente publicidad:
e Los dispuestos por la Secretaria Nacional de Comunicacién — SECOM- y la Presidencia
de la Republica.
¢ Productos comunicacionales dispuestos por el GAD Provincial de Napo y sus entidades
adscritas y desconcentradas.




e Lapromocion y difusion del programa de festividades de las parroquias de la Provincia,
durante el correspondiente periodo, previa solicitud del Presidente del GAD Parroquial
Rural respectivo.

o Avisos de emergencia y de caracter humanitario.

Art. 31.- Procedimiento.- Para la exoneracion de la publicidad constante en el articulo anterior,
el Subdirector /a de Ally TV del GAD Provincial, conjuntamente con los responsables de las
Areas de Comercializacién y de Contenidos firmaran el documento respectivo, que sefiala la
fecha, hora, tiempo en que se dispone las transmision.

CAPITULO VI
DE LA PRODUCCION DE CONTENIDOS

Art. 32.- Los contenidos de los programas transmitidos por Ally Tv se regiran a la clasificacion
establecida en el articulo 65 de la Ley Organica de Comunicacion:
A: Apto para todo publico. Podra transmitirse en cualquier horario, especialmente en
el "FAMILIAR" (de 06:00 a 18:00).
B: Apto para todo pilblico, con vigilancia de una persona adulta. Se transmitira en
cualquier horario, especiaimente en el de "RESPONSABILIDAD COMPARTIDA" (de
18:00 a 22:00) pero no en el "FAMILIAR".
C: Apto solo para personas adultas. Sera transmitido Unicamente en el horario
de "ADULTOS" (de 22:00 a 05:00).

Art. 33.- La clasificacion a la que pertenece cada programa sera en base a las disposiciones del
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion dependiendo de los
parametros que considere pertinentes.

Art. 34.- El responsable de la unidad de contenidos debera revisar todo material a ser
transmitido y certificar la correspondiente clasificacion para su pautaje.

CAPITULO YV
MECANISMOS DE APLICACION

Art. 35.- Aplicacion. De la aplicacion y cumplimiento de la presente ordenanza provincial,
encarguese a la Direccion de Comunicacion y a la Subdireccion de Ally TV, a través del o los
funcionaros correspondientes.

La supervisidn y control de los recursos econémicos que ingresen por la venta de servicios y
productos comunicacionales, venta de publicidad, debera ser coordinada con la Direccion de
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Comunicacion Social y la Direccion Financiera del gobiemno provincial, a traves del o los
funcionarios permanentes que sean designados.

Art. 36.- De los Fondos Recaudados.- Los valores que se recauden por el cobro de las tarifas
establecidas en la presente ordenanza provincial, ingresaran al Presupuesto General del
Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de Napo y seran reinvertidos, en su totalidad, en
los procesos de fortalecimiento de la capacidad técnica, operativa y administrativa del canal,
como en los programas de adquisicion y repotenciacion de equipos, bienes muebles y sistemas
informaticos, que requiera el canal.

Art. 37.- Vigencia- La presente ordenanza provincial entrara en vigencia, a partir de su
publicacion en el Registro Oficial, una vez aprobada por la Camara Provincial y sancionada por
el ejecutivo.

DISPOSICIONES GENERALES.

PRIMERA: La reforma de cualquiera de las disposiciones de la presente ordenanza provincial
correspondera al pleno del Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de
Napo. Toda propuesta de reforma sera acompafniada del texto alternativo que se
proponga. La modificacién entrara en vigencia desde su publicacion en el registro
oficial.

SEGUNDA: Las tarifas seran revisadas en forma anual, a fin de que correspondan a la realidad

del mercado local, para ello, la Comision de Comercializacién, en el mes de
noviembre de cada afio, emitira un informe previo anélisis correspondiente.

Dado en la Sala de Sesiones del GAD Provincial de Napo, el 14 de enero de 2015.

Abg. Lizbeth Paredes Nifiez
SECRETARIA GENERAL
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PREFECTURA
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SECRETARIA GENERAL DEL GAD PROVINCIAL DE NAPO.- De conformidad con lo prescrito
en el inciso cuarto del articulo 322 del Cédigo Organico de Organizacion Territorial Autonomia y
Descentralizacion, COOTAD, CERTIFICO: Que, la presente ORDENANZA QUE REGULA EL
COBRO DE TARIFA POR VENTA DE SERVICIOS Y PRODUCTOS COMUNICACIONALES,
VENTA DE PUBLICIDAD POR EL CANAL 34 ALLY TV, DEL GOBIERNO AUTONOMO
DESCENTRALIZADO PROVINCIAL DE NAPO, fue analizada y aprobada en sesiones
ordinarias del veintitrés de diciembre del 2014.y catorce de enero del 2015 . Resoluciones 079 y
097, en su orden.
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Abogada lebeth Paredes N.
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', SECRETARIA
PREFECTURA PROVINCIAL DE NAP"-E}%WI%O’ DEL SENOR PREFECTO. Conforme el
citado articulo 322, inciso cuarto, y cumiplides—Tos preceptos legales correspondientes,
SANCIONASE Y PROMULGUESE. Tena, 17 de Marzo del 2015, las 10:00.

: JREGULA EL COBRO DE TARIFA POR
VENTA DE SERVICIOS Y PRODUCTOS NICACIONALES, VENTA DE PUBLICIDAD
POR EL CANAL 34 ALLY TV, DEL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
PROVINCIAL DE NAPO, fue sancionada por el sefior Prefecto Provincial, en la fecha y hora
indicadas.

% & T
Abogada Lizbeth Paredes N.
SECRETARIA GENERAL
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RAZON: Dr. Washington Abad Espinoza, Secretario del Concejo Municipal, del
Gobierno Auténomo Descentralizado del cantén Quilanga: CERTIFIC A:
que la presente: “ORDENANZA SOBRE DISCAPACIDADES DEL CANTON
QUILANGA?”, ha sido discutida y aprobada por el Ilustre Concejo Municipal del
Gobierno Auténomo Descentralizado del cantén Quilanga, en dos sesiones
ordinarias de fechas: Viernes, treinta de enero de dos mil quince y viernes trece
de febrero de dos mil quince, en primer y segundo debate respectivamente,
siendo aprobado su texto en la dltima fecha; el mismo que es enviado al Sefior
Alcalde Ing. Francisco Jaramillo Alverca; en tres ejemplares para la sancioén u
observacion correspondiente de conformidad con el Art. 322 del Cédigo
Organico de Organizacion T e rritorial, Autonomia y Descentralizacion.
Quilanga, miércoles dieciocho de febrero de dos mil quince.

f.) Dr. Washington Abad Espinoza, Secretario del Concejo.

Ing. Francisco Jaramillo Alverca, Alcalde del Gobierno Auténomo
Descentralizado del cantén Quilanga.- Al tenor del Art. 322, del Cédigo
Organico de Organizacion Territorial Autonomia y Descentralizacion, por haber
cumplido el procedimiento establecida en el mencionado Cédigo orgénico,
sanciono expresamente su texto y dispongo su promulgacién para conocimiento
del vecindario del canton Quilanga, a cuyo efecto se promulgaré en la Pagina
Web del Gobierno Auténomo Descentralizado del cantén Quilanga y en el
Registro Oficial, fecha desde la cual regiran las disposiciones que esta contiene.-
Quilanga, jueves, diecinueve de Febrero de mil quince.

f.) Ing. Francisco Jaramillo Alverca, Mg. Sc., Alcalde del Cantén Quilanga.
CERTIFICO: que provey6 y firmd la presente Ordenanza el Ing. Francisco
Jaramillo Alverca, Alcalde del canton Quilanga, el dia jueves, diecinueve de

febrero de dos mil quince. Quilanga, viernes, veinte de febrero de dos mil quince.

f.) Dr. Washington Abad Espinoza, Secretario del Concejo.

Ordenanza Provincial

Provincia de Napo: Que regula el cobro de tarifa por
venta de servicios y productos comunicacionales, venta
de publicidad por el Canal 34 ALLY TV
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EL CONSEJO DEL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
PROVINCIAL DE NAPO

Considerando:

Que, el articulo 263 de la Constitucion del Ecuador, determina que los gobiernos
provinciales tendran competencias exclusivas, sin perjuicio de otras que
determine la ley.

Que el Art. 81 de la de la Ley Orgénica de Comunicacién dispone, al referirse al
financiamiento de los medios publicos dispone lo siguiente: “Financiamiento.-
Los medios publicos, con excepcién de los medios puiblicos oficiales, se
financiardn con recursos de la institucién respectiva. Subsidiariamente se
financiardn de la siguiente forma: 1. Ingresos provenientes de la venta de
publicidad; 2. Ingresos provenientes de la comercializacién de sus productos
comunicacionales; 3. Con los fondos provenientes de donaciones, patrocinios y
cooperacidn nacional e internacional...”

Que, de conformidad a las atribuciones determinadas en el articulo 47, literales b)
y ©), del Cédigo Organico de Organizacién Territorial, Autonomia y
Descentralizacion, COOTAD, a los gobiernos provinciales les corresponde
reglamentar, a través de ordenanzas, los principios de generalidad, progresividad,
eficiencia, simplicidad administrativa, retroactividad, transparencia y suficiencia,
para regular temas institucionales especificos.

Que, la Resolucién No. 5369-CONARTEL-08 de 27 de noviembre de 200 8, en el
articulo 1 sefiala “Autorizar a favor del Consejo Provincial de Napo, la concesion
del canal 34 UHF, para que opere una estacién matriz de servicio publico que se
denominara Llacta Pura Tv, para servir a la ciudad de Tena, provincia de Napo;
asi como, la respectiva frecuencia de enlace Estudio — Transmisor”.

Que, la Intendencia Regional Norte mediante oficio No. IRN-2009-0636 de ocho
de abril de 2009, autoriza el cambio de denominacion de la Estacién de
Television mencionada por el de ALLYTV.

Que, la Disposicion Transitoria Duodécima, de la Ley Organica de
Comunicacién dispone que: “Las concesiones de radio y television abierta que
han sido otorgadas a personas juridicas de derecho publico para el
funcionamiento de estaciones de radio y televisién continuardn funcionando
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hasta que se cumpla el plazo establecido en el respectivo contrato de concesion.
En lo futuro se someterdn a las reglas establecidas para la conformacion de
medios publicos establecidos en esta Ley...”

Que, siendo el Canal 34 Ally Tv un medio de servicio publico, el costo de los
servicios técnicos y operativos prestados, deben sostenerse mediante la
recaudacion de la tarifa por venta de publicidad respectiva; y

En uso de las atribuciones legales y amparadas en la autonomia que le confiere la
Constitucion de la Republica, la Ley Organica de Comunicacioén y el Cédigo
Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacién,

Expide:

La siguiente ORDENANZA QUE REGULA EL COBRO DE TARIFA POR
VENTA DE SERVICIOS Y PRODUCTOS COMUNICACIONALES,
VENTA DE PUBLICIDAD POR EL CANAL 34 ALLY TV, DEL
GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO PROVINCIAL DE
NAPO.

CAPITULO I
FINALIDAD Y ACTORES DE LA PUBLICIDAD

Art. 1.- Finalidad.- Constituye como finalidad de esta ordenanza provincial,
normar la utilizacion y el cobro de tarifas a los usuarios por el servicio de
publicidad en el canal 34 Ally Tv del Gobierno Auténomo Descentralizado
Provincial de Napo.

Los fondos para apoyar en el sostenimiento del funcionamiento del canal 34 Ally
Tv, provendrén de la venta de servicios y productos comunicacionales, venta de
publicidad, donaciones, fondos de la cooperacién nacional e internacional,
patrocinios y cualquier otra forma licita de obtener ingresos, conforme lo dispone
el Art. 81 de la Ley Organica de Comunicacién.

Art. 2.- Actores de la publicidad.- La interrelaciéon comercial entre los
anunciantes, agencias de publicidad, medio de comunicacién social y demds
actores de la gestién publicitaria, se regulard a través de la presente ordenanza
provincial, con el objeto de establecer pardmetros de equidad, respeto y
responsabilidad social, asi como evitar formas de control monopélico u
oligopdlico.
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Art. 3.- Inversién piblica en publicidad y propaganda.- Las entidades del
sector publico que contraten servicios de publicidad y propaganda en los medios
de comunicacion social se guiaran en funcion de criterios de igualdad de
oportunidades con atencién al objeto de la comunicacién, el piblico objetivo, a la
Jurisdiccién territorial de la entidad y a los niveles de audiencia y sintonia.

Las entidades del sector ptiblico elaborardn anualmente un informe de
distribuci6n del gasto de publicidad contratado en cada medio de comunicacion.
Este informe se publicara en la pagina web de cada institucién.

CAPITULO 1T
DETERMINACION DE LOS SUJETOS

Art. 4.- Sujeto Activo.- El sujeto activo de las tarifas determinadas en esta
ordenanza provincial, es el Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de
Napo.

Art. 5.- Sujeto Pasivo.- Las personas naturales o juridicas, ptiblicas o privadas
que soliciten los servicios técnicos, operativos y de publicidad, en el canal 34
Ally Tv, estin obligadas a presentar su solicitud para el servicio.

Art. 6.- Recaudacién y Pago.- Los interesados en la contratacion de uno o
varios servicios o productos comunicacionales, técnicos, operativos o de
publicidad, estipulados por la tarifa establecida en esta ordenanza provincial
pagardn previamente, con orden emitida por el Area de Comercializacion, en la
Tesoreria del GAD provincial, el valor que corresponda, debiendo obtener la o
las especies y/ el o los comprobantes correspondientes y ser presentados en la
oficinas de Ally Tv, para la ejecucién del servicio.

Art. 7.- Administracién de las instalaciones del canal 34 Ally Tv.- El
Gobierno Provincial de Napo, a través de la Direccién de Comunicacién y la
Subdireccion de Ally Tv, son responsables de la administracién, uso, y
mantenimiento de las instalaciones y equipos del canal ptblico Ally Tv, teniendo
las siguientes facultades:

a) Velar por el buen uso y mantenimiento de las instalaciones del canal de
television;

b) Programar y ejecutar el uso mantenimiento, fortalecimiento, repotenciacién y
mejoras que se realicen en el canal.
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Art. 8.- De la Comisién de Comercializacion.- La Comision de
Comercializacion del canal ptiblico 34 Ally Tv se encargaré de plantear la
estrategia de comercializacion y ventas, Revisara y propondra anualmente las
tarifas de venta de publicidad y espacios de transmision a fin de ajustarlas a la
realidad del mercado local.

Art. 9.- De la conformacién de la Comisién de Comercializacion.- Esta
comision estara integrada de la siguiente forma:

1) Director/a de Comunicacién del GAD provincial.

2) Sudirector/a de AllyTv

3) Delegado/a del Prefecto.

El responsable de comercializacion serd designado por el Prefecto/a provincial.

Art. 10.- Del Area de comercializacién.- El Area de Comercializacion serd la
encargada de ejecutar la estrategia de comercializacion y ventas. Emitird la orden
de pago para que los contratantes efectiien el mismo en la Tesoreria del GAD
Provincial de Napo; supervisara, €l correcto pautaje de la publicidad dentro de la
programacion.

Art. 11.- Del Area de Contenidos.- El 4rea de contenidos, estar4 a cargo de la
revision, analisis y aprobacion de los contenidos de todos los productos,
comunicados o servicios solicitados para su difusion.

El responsable del drea sera designado por el Prefecto/a provincial.

CAPITULO III
DEFINICION DE CONCEPTOS Y AMBITOS DE APLICACION

Art. 12.- La aplicacion de la presente ordenanza provincial, se referird a la
definicion de los siguientes conceptos:

a) ANUNCIANTE.- Es la empresa, entidad o individuo en cuyo interés o bien se
realizara la publicidad.

b) PUBLICIDAD.- Es cualquier forma remunerada o pagada de difusioén de
ideas, promocion de mercaderias, productos o servicios por parte personas
naturales o juridicas con fines comerciales.



.

..

¢) AGENCIA DE PUBLICIDAD.- Son las sociedades legalmente constituidas
en el Ecuador, que en el ejercicio de su actividad profesional ofrece, entre otros
los siguientes servicios:

1.- Estrategias creativas

2.- Elaboracidn de artes para publicacion

3.- Produccién audiovisual.

4. Pautaje en medios

5. Planificacion y desarrollo de campaiias publicitarias.

d) PRODUCTORES DE PUBLICIDAD.- Son todas las personas naturales o
juridicas que se dedican a la elaboracion de productos publicitarios.

¢) OTROS ACTORES DE LA PUBLICIDAD.- Toda persona natural o
juridica que participe de cualquier forma, en la produccién de anuncios o
servicios sociales, institucionales o comerciales, se considerara un actor de la
actividad publicitaria, con los derechos y obligaciones establecidos en la Ley
Orgénica de Comunicacion y este reglamento.

f) PUBLIREPORTAJE.- El publirreportaje o infomercial es una pieza que
promueve los mensajes de una organizacion desde un punto de vista editorial, en
el que se pretende dar la apariencia de primar la noticia por encima de cualquier
otro interés, ya sea comercial, corporativo o politico.

g) PUBLICIDAD NO COMERCIAL.- Es cualquier forma de difusion de ideas,
promocion de productos, bienes o servicios que tengan finalidad social, y sea
ordenada por una autoridad publica, organismos no gubernamentales,
debidamente constituidos u organismos internacionales publicos.

h) PUBLICIDAD POLITICA o PROPAGANDA.- Es cualquier forma de
difusion de ideas, mensajes, promocidn personal y candidaturas con fines
ideolégicos y electorales, ordenada por sujetos politicos. La difusién de la
publicidad politica se sujetara a la Ley Organica Electoral y de Organizaciones
Politicas de la Republica del Ecuador.

i) PROGRAMAS DE TELEVENTA.- Son aquellos que se realizan para la
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adquisicién directa de bienes o servicios ofertados en el territorio nacional.

j) PUBLICIDAD ENGANOSA.- Se entendera como tal segiin definicion
expresa en los articulos 2 y 7 de la Ley Orgénica de Defensa del Consumidor.

k) PRODUCCION PROPIA.- Corresponden a los productos audiovisuales
producidos en forma integra por el personal que tiene relacion laboral o vinculo
con el GAD Provincial de Napo, el canal publico Ally Tv, o las Empresas e
Institutos en relacién directa con el Gobierno Auténomo Provincial de Napo.

1) CO-PRODUCCION.- Productos audiovisuales realizados mediante convenio
de colaboracion con otros que busquen incentivar la participaciéon de segmentos
prioritarios de la poblacién.

m) PRODUCCION INDEPENDIENTE.- Constituyen los productos
audiovisuales elaborados en forma integra, tanto en recursos humanos como
técnicos, por personas naturales o juridicas que no tienen relacion laboral o
vinculo con el GAD Provincial de Napo.

n) PRODUCCION GOBIERNO NACIONAL.- Corresponden a todos los
productos audiovisuales de elaboracién directa del Gobierno, sus Ministerios y/o
Instituciones cuya operacion es de dmbito nacional.

0) CANALES ALTERNATIVOS PARA LA DIFUSION DE PUBLICIDAD.-
Son aquellos que no correspondan a la definicién de medios de comunicacién
social establecida en el art. 5 de la Ley Organica de Comunicacién y son
utilizados para difundir publicidad de bienes, productos o servicios ofertados
dentro del territorio nacional.

p) MERCADEO DIRECTO.- Es el que se realiza a través de canales
alternativos para la difusién de publicidad y que estd sujeto a las normas para la
produccion y difusién de publicidad establecida en la Ley Orgénica de
Comunicacién y su reglamento.

q) SPOT LOCAL: constituyen las piezas publicitarias de comercios,
organizaciones, asociaciones, o demds anunciantes, a excepcion de los gobiemos
auténomos descentralizados y las entidades piblicas, que estén radicados en el
territorio provincial.

r) SPOT NACIONAL: corresponden a las piezas publicitarias cuyo pautaje es
solicitado por agencias de publicidad, entidades publicas o privadas de alcance
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Art. 13.- Responsabilidad del anunciante.- Los anunciantes son responsables
de la correspondencia entre las caracteristicas de los productos y las que sefiala la
publicidad.

Art. 14.- Responsabilidad de las agencias de publicidad.- Las agencias de
publicidad tienen la obligacién de desarrollar las piezas publicitarias de acuerdo a
las caracteristicas del bien o producto que certifica el anunciante.

Art. 15.- Propiedad intelectual.- La creaciones publicitarias se rigen por la Ley
de Propiedad Intelectual.

Art. 16.- Criterios para la calificacién de publicidad en programas
infantiles.- El Consejo de Regulacién y Desarrollo de la Comunicacion,
CORDICOM, calificara la publicidad que se difunda en programas infantiles.

Los criterios estdn sefialados en el art. 64 del Reglamento a la Ley Orgéanica de
Comunicacion.

CAPITULO IV
DE LAS TARIFAS Y RECAUDACION
Art. 17.- Categorizacién Comercial.- La programacion del canal pablico del
GAD provincial de Napo, se clasifica de acuerdo al potencial de audiencia, para
fines comerciales, estableciendo las siguientes franjas horarias:
1) Horario AAA o Prime time: Es el de mayor audiencia.
2) Horario AA o Acces prime time: Es el segundo de mayor audiencia.

3) Horario A o Acces: Es el horario de menor audiencia

De acuerdo a esa clasificacion, segin la grilla de programacion de Ally TV:

Sabado y

Deitiliizo Programacién

. Lunes a
Horario ’7 Visrnes l Programacion




Art. 18.- Clasificacién y valor de las tarifas.- Los usuarios que utilizaren el
servicio del canal Ally Tv, se sujetaran a la siguiente clasificacion:

CLASIFICACION DETALLE 1H0RAR[0 | TARIFAS

l [MES [SEM [DiA [MIN
[ A T T [ Jem
[ aa ] | I T
| E.: | | I [ [400







Art. 19.- De los notlcleros insutuclonales.- Los noticieros mstltuclonales no
podrén ser pautados a continuacién de la emisién estelar del Telediario. Llevardn
publicidad en los cortes intermedios pautada por AllyTv.



L L

Art. 20.- De los programas de produccién independiente.- Los espacios
contratados para realizar programas de produccion independiente, podran pautar
en sus espacios unicamente publicidad correspondiente a la empresa privada.
Ally Tv se reserva 5 minutos de este espacio en los cortes publicitarios
intermedios durante la transmision del programa.

Art. 21.- De los programas de producciéon propia.- En todos los programas
producidos en forma integra por el personal que tiene relacién laboral o vinculo
con el GAD Provincial de Napo, el canal pablico Ally Tv, o las Empresas e
Institutos en relacion directa con el Gobierno Auténomo Provincial de Napo, no
se podra pautar de manera particular, todos los espacios de pautaje le
corresponderan al GAD Provincial de Napo.

Art. 22.- Modalidad de Compromiso.- Para generar un compromiso de pago al
GAD provincial de Napo, seré indispensable emitir una orden de transmisién.
Cuando los anunciantes sean entidades del sector publico, se implementaréan los
mecanismos previstos en la Ley Organica de Contratacion Publica.

CAPITULO V
DE LA REGULACION DEL COBRO

Art. 23.- Toda persona natural o juridica solicitara el servicio de publicidad a
través del Area de Comercializacion del Canal 34 Ally Tv mediante el formulario
correspondiente.

Art. 24.- El responsable del Area de Comercializacion emitird la respectiva
orden de transmision que debera ser cancelada en la tesoreria del GAD Provincial
de Napo.

Art. 25.- El comprobante de cancelacion y el material a transmitirse debera ser
entregado al responsable de contenidos para la respectiva certificacion del
horario a pautarse segun la clasificacion establecida en el Art. 31 de la presente
Ordenanza.

Art. 26.- Habiendo obtenido el respectivo comprobante de pago y la certificacion
de horario a pautar se entregaran junto con el material al control master para su
respectivo pautaje.

Art. 27.- El encargado del control master sera responsable de emitir el
correspondiente informe de pautaje a ser enviado a los contratantes del servicio.
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Art. 28.- Los responsables de comercializacion y de contenidos deberdn emitir
un informe del correcto pautaje de las correspondientes 6rdenes de transmision
diarias.

Art. 29.- Prohibicién.- Queda terminantemente prohibido la emisién de
cualquier producto comunicacional, servicio o venta de publicidad, mientras no
se muestre, documentadamente, que se han cumplido los procesos de pago, en los
valores que establece la presente ordenanza provincial.

Art. 30.- Exoneracién.- Goza de exoneracion total la siguiente publicidad:

» Los dispuestos por la Secretaria Nacional de Comunicacion - SECOM- y la
Presidencia de la Republica.

» Productos comunicacionales dispuestos por el GAD Provincial de Napo y sus
entidades adscritas y desconcentradas.

» La promocion y difusién del programa de festividades de las parroquias de la
Provincia, durante el correspondiente periodo, previa solicitud del Presidente del
GAD Parroquial Rural respectivo.

* Avisos de emergencia y de cardcter humanitario.

Art. 31.- Procedimiento.- Para la exoneracion de la publicidad constante en el
articulo anterior, el Subdirector /a de Ally TV del GAD Provincial,
conjuntamente con los responsables de las Areas de Comercializacién y de
Contenidos firmaran el documento respectivo, que sefiala la fecha, hora, tiempo
en que se dispone las transmision.

CAPITULO VI
DE LA PRODUCCION DE CONTENIDOS
Art. 32.- Los contenidos de los programas transmitidos por Ally Tv se regirén a

la clasificacidn establecida en el articulo 65 de la Ley Organica de
Comunicacién:

A: Apto para todo piblico. Podra transmitirse en cualquier horario,
especialmente en el "FAMILIAR" (de 06:00 a 18:00).

B: Apto para todo publico, con vigilancia de una persona adulta. Se
transmitira en cualquier horario, especialmente en ¢l de "RESPONSABILIDAD
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COMPARTIDA" (de 18:00 a 22:00) pero no en el "FAMILIAR".

C: Apto solo para personas adultas. Sera transmitido Gnicamente en el horario
de "ADULTOS" (de 22:00 a 05:00).

Art. 33.- La clasificacién a la que pertenece cada programa sera en base a las
disposiciones del Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y
Comunicacién dependiendo de los pardmetros que considere pertinentes.

Art. 34.- El responsable de la unidad de contenidos debera revisar todo material
a ser transmitido y certificar la correspondiente clasificacion para su pautaje.

CAPITULO V

MECANISMOS DE APLICACION

Art. 35.- Aplicacién. De la aplicacion y cumplimiento de la presente ordenanza
provincial, encérguese a la Direccién de Comunicacion y a la Subdireccién de
Ally TV, a través del o los funcionaros correspondientes.

La supervision y control de los recursos econémicos que ingresen por la venta de
servicios y productos comunicacionales, venta de publicidad, debera ser
coordinada con la Direccién de Comunicacion Social y la Direccion Financiera
del gobierno provincial, a través del o los funcionarios permanentes que sean
designados.

Art, 36.- De los Fondos Recaudados.- Los valores que se recauden por el cobro
de las tarifas establecidas en la presente ordenanza provincial, ingresarén al
Presupuesto General del Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de
Napo y seran reinvertidos, en su totalidad, en los procesos de fortalecimiento de
la capacidad técnica, operativa y administrativa del canal, como en los programas
de adquisicion y repotenciacion de equipos, bienes muebles y sistemas
informaticos, que requiera el canal.

Art. 37.- Vigencia.- La presente ordenanza provincial entrard en vigencia, a
partir de su publicacion en el Registro Oficial, una vez aprobada por la Camara
Provincial y sancionada por el ejecutivo.

DISPOSICIONES GENERALES.

PRIMERA: La reforma de cualquiera de las disposiciones de la presente
ordenanza provincial correspondera al pleno del Gobierno Auténomo
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Descentralizado Provincial de Napo. Toda propuesta de reforma seré
acompafiada del texto alternativo que se proponga. La modificacién entrara en
vigencia desde su publicacién en el Registro Oficial.

SEGUNDAE: Las tarifas serdn revisadas en forma anual, a fin de que
correspondan a la realidad del mercado local, para ello, la Comisién de
Comercializacion, en el mes de noviembre de cada afio, emitira un informe
previo anilisis correspondiente.

Dado en la Sala de Sesiones del GAD Provincial de Napo, el 14 de enero de
2015.

f.) Dr. Sergio Chacén Padilla, Prefecto.
f.) Abg. Lizbeth Paredes Nuiiez, Secretaria General.

SECRETARIA GENERAL DEL GAD PROVINCIAL DE NAPO.- De
conformidad con lo prescrito en el inciso cuarto del articulo 322 del Cadigo
Orgénico de Organizaci6n Territorial Autonomia y Descentralizacion,
COOTAD, CERTIFICO: Que, la presente ORDENANZA QUE REGULA EL
COBRO DE TARIFA POR VENTA DE SERVICIOS Y PRODUCTOS
COMUNICACIONALES, VENTA DE PUBLICIDAD POR EL CANAL 34
ALLY TV, DEL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
PROVINCIAL DE NAPO, fue analizada y aprobada en sesiones ordinarias del
veintitrés de diciembre del 2014.y catorce de enero del 2015 . Resoluciones 079
y 097, en su orden.

f.) Abogada Lizbeth Paredes N., Secretaria General.

PREFECTURA PROVINCIAL DE NAPO, DESPACHO DEL SENOR
PREFECTO. Conforme el citado articulo 322, inciso cuarto, y cumplidos los
preceptos legales correspondientes, SANCIONASE Y PROMULGUESE. Tena,
17 de Marzo del 2015, las 10:00.

f.) Dr. Sergio Chacén Padilla, Prefecto.

SECRETARIA GENERAL DEL GAD PROVINCIAL DE NAPO. Tena, 17
de marzo del 2015. CERTIFICO: Que, la presente ORDENANZA QUE
REGULA EL COBRO DE TARIFA POR VENTA DE SERVICIOS Y
PRODUCTOS COMUNICACIONALES, VENTA DE PUBLICIDAD POR
EL CANAL 34 ALLY TV, DEL GOBIERNO AUTONOMO



